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INTRODUCAO

O mercado mundial de carnes ¢ de grande importancia econdmica em diversos paises,
e a0 mesmo tempo ¢ um setor complexo com uma grande diversidade quanto a forma de
organizagdo ¢ a dindmica de desenvolvimento, que vai desde a produgdo até o consumo
mundial de carnes, que hoje é ocupado em 70% pela carne suina e avicola, a carne bovina
ocupando 25%, e o restante ocupado por outras carnes, como por exemplo, a carne ovina e
caprina e de espécies exodticas (Ramos, 2006).

Além disso, a cadeia da carne ovina € considerada como desestruturada e com baixa
coordenacdo, que ocorre devido a falta de comunicagdo entre os elos que compdem o
complexo, e ainda, pela falta de padronizagdo e a abertura para caminhos alternativos para a
comercializagao (Canozzi et al., 2013). Isso ocorre devido a auséncia de aplicagdo de praticas
e ferramentas estratégicas de coordenacdo, visando aprimorar a seguranca alimentar, a
qualidade e as especificagdes dos produtos, com o proposito de expandir o mercado
consumidor e cumprir as demandas estabelecidas pelos consumidores, promovendo, assim, o

fortalecimento do complexo (Saab et al., 2009; Bankut et al., 2013).
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O comportamento do consumidor pode ser definido como a ciéncia que estuda como
os individuos, grupos e organizagdes selecionam, compram, usam e descartam bens e
servigos, ideias ou experiéncias que satisfazem suas necessidades e desejos (Kotler, Keller,
2012). Porém, quando se trata de um produto de carater alimenticio, o comportamento do
consumidor estuda também a relagdo do ser humano com os alimentos, que nao esta restrita
somente as necessidades basicas ou bioldgicas, envolvem tantos outros fatores, como o
convivio social, familiar, religioso, ético e psicologico, sendo capazes de moldar o
comportamento de consumo de cada individuo (Font-i-furnols, & Guerrero, 2014).

Este trabalho, portanto, buscou caracterizar o perfil do consumidor de carne ovina do
Rio Grande do Norte, promovida pela Universidade Federal Rural do Semi-Arido, campus
Mossoré no Rio Grande do Norte, através de um questionario com perguntas acerca do

consumo da carne para tragar o perfil do consumidor de acordo com a sua faixa etaria.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A ovinocultura ¢ uma atividade que remonta aos primordios da histéria da
humanidade, quando os animais eram criados por meio do pastoreio. No Brasil, essa pratica
foi introduzida durante o século XVI, periodo em que houve um enfoque na produgao de 13 da
espécie (Paiva, 2005). E uma atividade que vem crescendo no territorio nacional, viabilizando
a economia de sistemas de produgdo animal em pequenas areas de produgdo, tornando-se um
meio de investimento no meio agropecuario e contribuindo para geracdo de fonte de renda
(Sidersky, 2018).

Além disso, ¢ relevante destacar que a agricultura familiar desempenha um papel
significativo no desenvolvimento rural do Brasil. Sua importdncia vai além da
responsabilidade de produzir alimentos de subsisténcia e engloba a geragcdo de empregos, a
preservacdo do meio ambiente e a promogdo de relagdes sociais (Abramovay, 2003).
Contudo, a agricultura familiar das distintas regides t€ém em comum as dificuldades
enfrentadas para estabelecer um sucessor nas propriedades rurais e os preocupantes indices de
esvaziamento do meio rural, os quais se relacionam com a crescente masculiniza¢do do
campo ¢ com o envelhecimento da populagdo rural (Mendonga, Ribeiro & Galizoni, 2008).
Em vista disso, os jovens deixam o campo em busca de emprego na cidade devido a falta de
oportunidades e as dificuldades no meio rural (Carneiro, 2007). Podendo destacar que o
acesso a terra, educagdo, lazer e apoio de institui¢des de extensdo rural incentivam o sucesso

na sucessao agricola entre os jovens na agricultura familiar (Spanevello & Lago, 2007).
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As preferéncias dos consumidores de carne sdo influenciadas por fatores sensoriais
como aparéncia, maciez, sabor e suculéncia. A intengdo de compra ¢ igualmente relevante
nesse contexto (Resurreccion, 2004). Além disso, as percepcdes dos consumidores sobre
carne e produtos derivados sdo complexas, abrangendo ndo apenas aspectos sensoriais, mas

também fatores psicologicos, culturais e de marketing (Font-i-Furnols & Guerrero, 2014).

METODOLOGIA

O objetivo da pesquisa, consistiu em mapear o perfil dos consumidores de carne ovina
da 23° Festa do Bode no municipio de Mossor6-RN, no qual foi utilizado um questionario
para coleta de dados. Este questiondrio contou com questdes qualitativas (com base em
carater subjetivo, usando narrativas escritas ou faladas) e quantitativas (coleta de dados
numéricos, onde sdo apontados preferéncias, comportamentos e outras acdes de um
determinado grupo ou sociedade). A coleta de dados se deu de forma presencial, com base em
um questionario com 08 perguntas, na qual coletou-se informacdes sobre o perfil dos
consumidores tais como: género, idade, localizagdo da residéncia, renda, frequéncia de
consumo, local de compra da carne, modo de preparo, e o que influencia a escolha pela carne
ovina. No total, 331 pessoas foram entrevistadas, e o questionario foi aplicado nos dias 10 a
13 de agosto de 2023. A selecao das pessoas foi feita de forma aleatdria, considerando sua
disponibilidade para responder as questdes e contribuir com a pesquisa. Apds a coleta de
dados, os resultados foram registrados em planilhas no Excel, onde dados e formulas foram

utilizados para facilitar a obtengdo de dados estatisticos no resultado final.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Com base nos dados coletados dos entrevistados, tornou-se evidente que homens com
idade acima de 26 anos (representando 54,6% do total) apresentam um maior nimero em
comparacdo as mulheres. Essa discrepancia esta associada a uma relagdo causal entre o
fenomeno de masculinizagdo da populagdo rural e o processo de modernizacao conservadora
do campo. Consequentemente, observa-se uma representacdo desproporcional da populagdo
masculina em areas rurais, enquanto as mulheres migram para os centros urbanos.

Além disso, ¢ importante mencionar outro ponto relevante: os jovens com até 25 anos

(representando 67% deles) apresentam uma renda de até 2.000, o que evidencia que, devido a
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estarem no inicio de suas carreiras, ndo possuem estabilidade financeira ou mesmo emprego
fixo. Essa faixa etaria geralmente ¢ composta por estudantes, em contraste com pessoas mais
velhas, com idade acima de 55 anos, que demonstram uma renda superior a 5.000. Isso sugere
que esse grupo ganha mais devido a sua estabilidade financeira, presenca de emprego fixo ou

até mesmo serem donos das suas proprias propriedades rurais.

TABELA 01: Comparativos entre faixa etaria de consumidores de carne ovina no Rio Grande do Norte

Sexo 18-25 26-35 36-45 46-55  Acima de 55
Feminino 52,84% 46,03% 43,33% 46,93% 36,11%
Masculino 47,15% 53,96% 56,66% 53,06% 63,88%

Renda familiar (R$)
Até 2.000 66,66% 33,33% 31,66% 28,57% 33,33%
2.000 a 5.000 26,01% 36,50% 36,66% 28.57% 11,11%
Acima de 5.000 2,43% 25,39% 25% 22,44% 44,44%

Qual sua localidade
Zona urbana 68,29% 79,36% 71,66% 77,55% 66,66%
Zona rural 30,89% 19,04% 26,66% 18,36% 36,11%

Frequéncia de consumo

Diariamente 5,60% 3,17% 10% 16,32% 5,55%
Semanalmente 16,26% 23,80% 36,66% 20,40% 30,55%
Mensalmente 25,20% 26,98% 31,66% 28,57% 22.22%
Raramente 42,27% 26,98% 20% 30,61% 36,11%

Onde vocé adquire
Acgougue local 34,95% 19,04% 35,00% 24,48% 25,00%
Supermercado 29,26% 38,09% 36,66% 36,73% 27,77%

Feira 11,38% 14,28% 13,33% 16,32% 19,44%
Restaurante 4,06% 1,58% 3,33% 6,12% 5,55%
Loja online 1,62% 0,00% 0,00% 2,04% 0,00%

Outros 8,94% 9,52% 11,66% 12,24% 19.44%

Modo de preparo

Cozido 46,34% 49,20% 65,00% 51,02 66,66%

Assado 41,46% 26,98% 31,66% 40,81% 25,00%

Frito 3,25% 3,17% 1,66% 4,08% 2,77%

O que influencia a escolha

Sabor 72,35% 73,01% 86,66% 65,30% 83,33%

Valor nutricional 4.87% 0,00% 3,33% 20,40% 2,77%
Preco 13,82% 6.34% 6.66% 10,20% 0,00%

Fonte: Propria (2023)

Ademais, independente da faixa etaria (72,8% das pessoas) residem na zona urbana.
Supde-se que um dos principais motivos para isso sejam os atrativos da vida urbana,
principalmente as opcdes de profissionalizacdo e trabalho remunerado, no qual, alguns
fatores que contribuem para essa migragao incluem as dificuldades da vida no meio rural e a
atividade agricola como um todo.

Observou-se que pessoas jovens na faixa etdria entre 18-25 anos, expressaram uma
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baixa frequéncia de consumo de carne (diariamente 5.5% e raramente 42.27%). Isso pode
estar relacionado com o poder aquisitivo deste grupo de pessoas, o que pode ser evidenciado
pela maior frequéncia do grupo para faixa de renda até 2.000 (67%).

No que diz respeito ao local de aquisi¢do da carne ovina, ¢ evidente que o
supermercado se destaca, representando 38,8% das escolhas entre os outros locais
mencionados no questiondrio. Essa preferéncia ¢ justificada pelo fato de que a maioria das
pessoas reside em areas urbanas, onde a compra de alimentos ¢ preferencialmente realizada
em supermercados. Isso se deve principalmente a praticidade, bem como a busca por
qualidade e seguranca alimentar.

Por fim, foi possivel observar a preferéncia pela carne cozida em detrimento da carne
frita, especialmente entre as faixas etirias mais avancadas. Isso sugere que essas pessoas
possam estar mais atentas a saude. Vale ressaltar que, independentemente da faixa etaria, o
grupo pesquisado apresenta preferéncia pela carne em termos de sabor, o que incentiva a

compra de carne ovina.

CONCLUSOES
A idade nao interfere no perfil geral do consumidor de carne ovina dessa pesquisa.
Influenciando apenas alguns critérios de avaliagdo sem que haja um padrao capaz de definir

uma diferencga entre as faixas etarias propostas.
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